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Introduction: In the contemporary world, packaging has become, beyond its protective and economic 

function, a cultural medium that carries signs, symbols, and identity narratives. As one of the Iranian 

souvenirs, Isfahan Gaz has cultural value both as an economic commodity and as a covering that represents 

collective memory in an objective form. The present study aims to investigate the extent to which Isfahan 

Gaz packaging has been able to represent elements of Iranian national identity and Isfahan local identity. 

Research background: Amini Harandi et al. (2014), in an article titled “Reforming Gaz Packaging by 

Modified Atmosphere Packaging Method,” which was conducted on Gaz packaging technology in Iran, 

emphasized technical aspects such as increasing product shelf life and improving transportation conditions. 

The findings of this group of studies show that the main attention of manufacturers is on the industrial 

functions of packaging rather than its cultural aspects. Karimipour and Sharifzadeh (2017), in a study titled 

“Culture-based Components in Iranian Handicraft Packaging Design,” also show that packaging designers 

in the field of handicrafts have focused more on national symbolic elements such as Islamic motifs and 

Kufic script, while local signs have been given less priority. This study highlights the lack of attention to 

regional and urban identities in packaging design. In an article titled “The Use of Iranian-Islamic Visual 

Motifs in the Design and Identity of Iranian Export Food Industries Packaging (Tea, Pistachio, Saffron),” 

Hammam (2019) emphasizes that packaging is one of the elements that give identity and represent culture 

and nationality. The main finding of the research shows that in the graphic design of Iranian food industry 

packaging, there is a lack of use of Iranian and Islamic visual elements, and at the same time, the use of 

these elements can significantly improve the quality and originality of packaging designs. The author also 

presented several proposed food packaging designs based on Iranian-Islamic motifs and various forms in 

this study. Zaryabi and Abeddoost (1400), in an article titled “Investigating the Reflection of National 

Identity in Iranian Packaging Design with Emphasis on the Component of Persian Calligraphy (Case 

Study: Selected Food Product Packagings of the Iranian Graphic Design Biennial 'Silver Cypress') 

analyzed the selected samples of the Iranian Graphic Biennial. The findings of this study show that Persian 

calligraphy, especially Nastaliq calligraphy, and modern typography methods are the most important 

indicators of representing Iranian identity in product packaging and can strengthen national distinction and 

identity in the global market. 

Conclusion: The present study sought to answer the question of to what extent and by using which signs, 

the packaging of Isfahan Gaz has been able to represent elements of Iranian national identity and Isfahan 

local identity. This research was conducted using Debord's three-fold theoretical framework of 

"representation", Baudrillard's "symbolic value," and Appadurai's "social life of the object". The analysis 

of 10 packaging samples based on defined indicators (patterns, colors, gender, durability, power of 

representation, and value migration) led to the following findings: 

1- Predominance of national identity over local identity 

In most of the samples studied (7 out of 10), signs of national identity - including Islamic motifs, Nastaliq 

script, turquoise, azure, and gold colors - were dominant. Specific signs of Isfahan's local identity (such as 

images of historical monuments or city-specific handicrafts) were present in only 3 samples (a metal box 

with images of monuments, a hardbox with an enameled container, and a cashmere chest). This means that 

Isfahan's Gaz packaging, despite its regional naming, is more concerned with representing "general Iranian 

identity" than "specific Isfahan identity". This finding is consistent with the results of previous studies 
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(Karimipour and Sharifzadeh, 2017) that pointed to the dominance of national symbols in handicraft 

packaging. 

2- Direct relationship between gender and durability with display power and value migration 

The analysis showed that there is a direct relationship between “gender of packaging" and " display power” 

from Debord’s perspective, as well as “social lifespan of the object” from Appadurai’s perspective. 

Packaging made of highly durable wood and metal both had stronger display power and were transformed 

into lasting objects (jewelry boxes, permanent vases, decorative frames) after consumption. In contrast, 

cardboard and plastic packaging, in addition to having weaker display power, were immediately discarded 

and lacked value migration. This finding confirms that packaging design with an emphasis on material 

durability can transform a fleeting consumer product into a lasting cultural product. 

3- Symbolic value beyond use value 

According to Baudrillard's theory, in luxury items (wooden, metal, with handicrafts), the real value of the 

product was determined not by the weight or quality of the Gaz, but by the symbolic value of their 

packaging. Symbols such as enameling, cashmere, inlay, and knotting convey concepts such as "heritage", 

"authenticity", "handicraft", and "luxury", and the buyer of these products is in fact exchanging "signs of 

prestige and authenticity", not simply a traditional delicacy. 
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 ،یاارزش نشانه ها:کلید واژه
 یاجتماع یزندگ ،شیجامعه نما

 ییبازنما ،یمهاجرت ارزش ،ایاش
 ،گز اصفهان یبندبسته ،تیهو

 یبصر یشناسنشانه

 لیتبد یفرهنگ یابه رسانه ،یو اقتصاد یدر جهان معاصر فراتر از کارکرد محافظت یبندبسته
 یکیعنوان است. گز اصفهان به یتیهو یهاتیها، نمادها و رواشده است که حامل نشانه

 یکه خاطره جمع یمثابه پوششو هم به یاقتصاد یکالا کیهم در قامت  ،یرانیاز سوغات ا
با هدف  روش  یهش پ است. پژو یارزش فرهنگ یدارا ک ند،یم ییبازنما ینیع یئتیرا در ه

گز اصفهان تا چه اندازه توانسته است  یبندپرسش انجام شده است که بسته نیا یبررس
 یفیک کردیمطالعه با رو نیک ند. ا ییاصفهان را بازنما یمحل تیو هو یرانیا یمل تیعناصر هو

مند روش هدفگز اصفهان که به یهایبنداز بسته نمونه 10 یبصر یمحتوا لیتحل قیو از طر
پژوهش بر سه  یاند، انجام گرفته است. چارچوب نظرشاخص بازار انتخاب شده یاز برندها

 ،یآپادورا «ءیش یاجتماع یزندگ»و  ار یژان بودر« ارزش نشانه»دبور،  یگ «شینما» دگاهید
 تیهو یهاگز اصفهان از نشانه یهایبندکه بسته دهدینشان م هاافتهیاستوار است. 

 زانیم( بهیو لاجورد ییطلا یهارنگ ق،ینستعل یسینوخوش ،یمی)نقوش اسل یمل
 ،یخیتار یاصفهان )مانند بناها یمحل تیخاص هو یهااند، اما نشانهبهره برده یتوجهقابل

 در بستهشاخص شهر( به یدست عیصنا
ً

 افتهی ودلوکس نم یهایبندطور محدودتر و عمدتا
و مواد با  لیاص یدست عیاز صنا یبنداز آن است که هرچه بسته یپژوهش حاک جهیاست. نت

 یاجتماع یو زندگ یاارزش نشانه ش،یدوام )چوب، فلز، ترمه( بهره گرفته باشد، قدرت نما
رف به  یمصرف یکالا کیو از  افتهی یشتریب هیثانو  لیماندگار تبد یفرهنگ یکالا کیص 

 وندیپ  تیدر جهت تقو دک نندگانیطراحان و تول یراهنما تواندیم هاافتهی نی. اشودیم
 سوغات باشد. یبندبسته یدر طراح یو مل یمحل تیهو انیم

   ارجاع به این مقاله:

: یمورد )مطالعه یفرهنگ یکالا مثابهبه یبند(. بسته1405. ) مهیفه ,منصور و طحان ,کلاه کج
 :doi. 249-268 ,(1)4 ,هنر یارشتهانیم یهاگز اصفهان(. پژوهش یبندبسته
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 مقدمه و بیان مسئله 

شده  لیتبد یاو نشانه یبصر یابه رسانه ،یدر جهان معاصر، فراتر از کارکرد محافظت یبندبسته
حامل  ،یرانیاز سوغات ا یکیعنوان . گز اصفهان بهک ندیم ییرا بازنما یو محل یمل تیاست که هو

های طبیعی و عناصر های جذاب، رنگکارگیری طراحیاز خاطره، مکان و فرهنگ است. به ییهاهیلا
 Farokhi)تواند تأثیر بسزایی در تشویق گردشگران به خرید داشته باشد بصری مرتبط با فرهنگ می

et al.,2020.)  گز اصفهان تا چه  یبندستهپرسش است که ب نیپاسخ به ا یرو در پشیپژوهش پ
 یمحل تیو هو یرانیا یمل تیها، توانسته است عناصر هواز کدام نشانه یریگاندازه و با بهره

 یرانیفرهنگ ا یکل یبه نمادها یمتک شتر یب هایبندبسته نیا ایک ند؟ آ ییرا بازنما یاصفهان
شهر اصفهان  ژهیو یهانشانه ای( هستند یو لاجورد ییطلا یهارنگ ،یسیخوشنو ،یمی)اسل

 اند؟کار گرفتهبه ز ی( را نیبوم یدست عیصنا ،یخیتار ی)بناها

 ،ی)چوب یبندبسته یآن است که چگونه جنس، دوام، مواد و طراح یپرسش فرع گر،ید یسو از 
 ر یپس از مصرف تأث ءیش ی( بر سرنوشت اجتماعیناکاریترمه، م ،یکیپلاست ،ییمقوا ،یفلز

و  شوندیم لیماندگار تبد یفرهنگ یلوکس به کالاها یهایبندبسته ایآ گذارد؟یم
 ساده، صر یهایبندبسته

 
 دارند؟ یآن یکارکرد مصرف فا

 بر جنبه نیشیپ  یهاپژوهش
 

متمرکز بوده و  یمل تیهو ییبازنما ای یبندبسته یفن یهاعمدتا
مانند گز اصفهان مغفول مانده است.  یشاخص یهایسوغات یبنددر بسته یمحل تینقش هو

گز اصفهان  یبنداست که بسته یپرسش اصل نیپاسخ به ا یپژوهش حاضر در پ هدف رو،نیاز ا
 ک ند؟یم ییرا بازنما یمحل تیو هو یمل تیهو انینسبت م ها،انهچگونه و با کدام نش

 مبانی نظری   

 ۀمنزلها بهطح کارکرد مادی فراتر رفته و آنهای اخیر، نگاه به کالاها و اشیاء مصرفی از سدر دهه
بر این نک ته  جامعه نمایش در اثر مشهور خود 1اند. گی دبورمتونی فرهنگی مورد تحلیل قرار گرفته

تر از شوند، بلکه مهمتنها برای مصرف مادی تولید میک ند که در جهان مدرن، کالاها نهتأکید می
چیز را در برگرفته، همه« نمایش»ای کهنظر دبور، در جامعهگردند. از بدل می« نمایش»آن، به 

آفرینند ک نندگان معنا میاند که در ذهن مصرفهاییکالاها حامل تصاویر و نشانه
(Debord,1994,25-26). ترین ابزارهای نمایش توان یکی از مهمبندی را میدر این چارچوب، بسته

 بندی است.بیند، نه خود کالا، بلکه ظاهر بستهرد میچه مخاطب در اولین برخوکه آندانست؛ چرا

ک ند. او بر این باور است ای را مطرح میارزش نشانه ۀنظری جامعه مصرفینیز در ک تاب  2ژان بودریار
معنا که اند؛ بدینای، دارای ارزش نشانهایبر ارزش مصرفی و مبادلهکالاها علاوهکه 
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 نمایندک نند خریداری میها و نمادهایی که حمل میدلالتک نندگان، کالاها را برای مصرف
(Baudrillard,1998,65-66) .بندی نقش کلیدی دارد؛ زیرا همان سطحی است که در این نگاه، بسته

گز خورند. شوند و معناهای فرهنگی و اجتماعی به کالا پ یوند میها و نمادها بر آن حک مینشانه
 یک شیرینی سنتی، بلکه نشانهصاصفهان، در این چارچوب، نه

 
ای از فرهنگ ملی ایران و جایگاه رفا

 اقتصادی و فرهنگی مناطق مختلف کشور است.

مثابه فرهنگ نیز مسیر دیگری برای فهم کالا به «زندگی اجتماعی اشیا» ۀدر مقال 3آپادورای
فرایندهای مبادله و هستند و در « زندگی اجتماعی»ک ند که اشیا دارای گشاید. او استدلال میمی

که در قالب از این منظر، گز اصفهان هنگامی .(Appadurai,1988,3) گیرندای میمصرف، معانی تازه
بندی خاص خود، د و از طریق بستهشوسفر بدل می ۀشود، به بخشی از تجربسوغات عرضه می

 دهد. های فرهنگی و هویت شهری اصفهان را بازتاب میارزش

را  هانگز اصف بندیبسته دهد.دیدگاه، چارچوب نظری پژوهش حاضر را شکل میترکیب این سه 
شیء دارای زندگی »و  تعبیر بودریار به« نشانه»تعبیر دُبور، به« نمایش»زمان توان هممی

بندی گز دانست. بر این اساس، پرسش اصلی این است که بسته تعبیر آپادورایبه« اجتماعی
انسته است عناصر هویت ملی ایرانی و هویت محلی اصفهانی را بازنمایی اصفهان تا چه اندازه تو

ها و لوگو فراهم ها را از منظر رنگ، نشانهبندیک ند. این چارچوب، امکان تحلیل بصری بسته
  شود.دهد که چگونه کالا به محملی برای بازتولید و بازنمایی فرهنگ بدل میآورد و نشان میمی

  پ یشینه پژوهش

با اتمسفر  یبندگز به روش بسته یبنداصلاح بسته» با عنوان یان در مقالهاو همکار یهرند
انجام شده، بر  رانیگز در ا یبندبسته یفناور یکه بر رو( Amini Herandi et al., 2012) «اصلاح شده

اند. کرده دیونقل تأکحمل طیمحصول و بهبود شرا یماندگار شیمانند افزا یفن یهاجنبه
 یبر کارکردها دک نندگانیتول یکه توجه اصل دهدیدسته از مطالعات نشان م نیا یهاافتهی

 یهامؤلفه» با عنوان یاآن. در مطالعه یفرهنگ یهااست تا جنبه یبندبسته یصنعت
نشان  (Karimi Pour & Sharifzadeh, 2017) «رانیا یدستعیصنا یبندبسته یمحور در طراحفرهنگ

مانند  یمل نیبر عناصر نماد شتر یب ،یدستعیدر حوزه صنا یبندکه طراحان بسته شودداده می
قرار  تیکمتر در اولو یمحل یهاکه نشانهیحالاند، درتمرکز کرده یو خط کوف یمینقوش اسل

را  یبندبسته یدر طراح یو شهر یامنطقه یهاتیمطالعه، خلأ توجه به هو نیگرفته است. ا
 یبخشتیو هو یدر طراح یاسلام ی ـرانیا یریکاربرد نقوش تصو« مقاله . در سازدیبرجسته م

که  شودیم دیتأک( Homam, 2019)« پسته، زعفران( ،ی)چارانیا یصادرات ییغذا عیصنا یبندبسته
ق نشان یتحق یاصل افتهیاست.  تیو معرف فرهنگ و مل بخشتیاز عناصر هو یکی ،یبندبسته
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عناصر  یریکارگکمبود به ران،یا ییغذا عیصنا یهایبندبسته ک  یگراف یکه در طراح دهدیم
سطح  تواندیعناصر م نیحال استفاده از انیو در ع خوردیچشم مبه یو اسلام یرانیا یریتصو

 نیادر  سندهینو نیارتقا دهد. همچن یتوجهرا به طور قابل یبندبسته یهاو اصالت طرح  یفیک
و  یاسلامی ـ رانیا یهاهیبر اساس نقشما ییمواد غذا یبندبسته یشنهادیپژوهش چند طرح پ 

 یدر طراح یمل تیبازتاب هو یبررس» با عنوان یاها ارائه کرده است. در مقالهانواع فرم
 ۀدیبرگز یهایبند: بستهی)مطالعه مورد یخط فارس ۀبر مؤلف دیبا تأک رانیا یبندبسته

 ,Zaryabi & Abeddoost) (««یاسرو نقره» رانیا کیگراف یطراح ۀدوسالان ییمحصولات مواد غذا

 نیا یهاافتهی. ه شده استپرداخت رانیا کیدوسالانه گراف دهیبرگز یهانمونه لیبه تحل (2021
 نینو یهاوهیو ش قیخط نستعل ژهیوبه یفارس یسیکه خوشنو دهدیپژوهش نشان م

محصولات هستند و  یبنددر بسته یرانیا تیهو یینماباز یهاشاخص نیترمهم ،یپوگرافی تا
 ،یدستعیصنا» در پژوهشی با عنوان ک نند. تیتقو یرا در بازار جهان یمل تیو هو ز یتما توانندیم

داده  نشان( Arman, Al Ali & Zakerin, 2021)« یبندو برند در صنعت بسته تیاتصال هو ۀحلق
 توانندیو خاتم( م یچوب یهاو جعبه ر ی)مانند منسوجات، حص یدستعیکه خود صنا شودمی

ضمن حفاظت از  قیطر نیو از ا رندیمورد استفاده قرار گ گر یمحصولات د یبندعنوان بستهبه
 تیقابل نییتب» مقالۀدر  ک ننده منتقل ک نند.به مصرف ز یو اصالت را ن یفرهنگ تیمحصول، هو

 لمهی ی  بند ی  : نقوش قالی)مطالعه مورد کالاها یبندبه بسته یرانیا یبخشتیدر هو ینقوش قال
تنها که نقوش فرش نه شودیم انیب (Farshidnik & Imani, 2024) «(نیورام یناخانیبروجن و م

پژوهش  نیهستند. ا یو محل یفرهنگ تیهو ادآور یبازارپسند دارند، بلکه  تیو جذاب یبصر ییبایز
و  یکارکرد تجار قیتلف یبرا یراهبرد تواندیم یبوم یهافیاز موت یریگگرفته است که بهره جهینت

 ینقش طراح یبررس» در پژوهشی با عنوان یگی. باشدب یبندبسته یدر طراح یفرهنگ تیهو
« ارزش افزوده سوغات سفر شیو افزا لانیگ یدستعیصنا یایدر حفظ و اح یبندبسته

(Beigi,2025بیان می ) ( ضمن یها و مواد محل)نقوش، رنگ یبوم تیبر هویمبتن یبندبستهک ند
 نیا یهاافتهی. بر اساس دهدیم شیحفظ فرهنگ منطقه، ارزش افزوده سوغات را افزا

درصد فروشندگان  ۷0و  دهندیم تیاهم یبندبه بسته 5از  4.۷ نیانگیپژوهش، گردشگران با م
در  ژو و همکاران ،یالمللنیدر سطح ب اند.مناسب دانسته یبنداز بسته یشفروش را نا شیافزا

 ,.Zhu et al) «یفرهنگ راثیمرتبط با م یهای: توسعه سوغاتیموضوع یبررس» با عنوان یامقاله

 راثیو انتقال م ییدر بازنما تواندیسوغات م یو طراح یبنداند که بستهنشان داده ( 2023
 یبندکه بسته ک ندیم دیمطالعات مختلف تأک ور پژوهش با مر نیک ند. ا فایا یدیکل ینقش یفرهنگ

است.  یبه مخاطبان جهان یشناساندن فرهنگ محل یبرا یابزار شدن،یجهان ندیسوغات در فرا
 یمل تیو هو یبندبه نسبت بسته یکه اگرچه مطالعات متعدد دهدینشان م اتیادب نیمرور ا
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کمتر مورد  یفرهنگ یعنوان کالابه تغاسو ژهیوو به یاند، اما تمرکز بر محصولات محلپرداخته
قصد دارد  ،یعنوان مطالعه موردتوجه قرار گرفته است. پژوهش حاضر با انتخاب گز اصفهان به

حال، نیدر ع تواندیم یمحصول محل کی یبندشکاف را پر کرده و نشان دهد که چگونه بسته نیا
 باشد. یدهنده فرهنگ شهرو بازتاب یمل تیحامل هو

 پژوهش روش

انجام شده است. نمونه پژوهش شامل  یلیتحلـ  یفیو روش توص یفیک کردیپژوهش حاضر با رو
شاخص بازار و بر  یبرندها انیصورت هدفمند از مگز اصفهان است که به یبندبسته نمونه 10

 لوکس،مهی)لوکس، ن یفیپارچه( و سطح ک ک،یستاساس تنوع در جنس )چوب، فلز، مقوا، پلا
(: قدرت شیدبور )نما یگ استوار است: دگاهیبر سه د ینظر چارچوب اند.انتخاب شده( یمصرف

 یها(: نوع و تراکم نشانهیا)ارزش نشانه ار یبودر ژان؛ یاجتماع گاهیجا شیدر نما یبندبسته
 یخیتار ی)بناها یمحل تی( و هویو لاجورد ییطلا یهارنگ ،یسیخوشنو ،یمی)اسل یمل تیهو

(: جنس، دوام و مهاجرت ءیش یاجتماع ی)زندگ یدوراپاآ؛ شاخص( یدست عیاصفهان، صنا
 انجام گرفته است. تصاویر از  ر یتصاو یبصر لیتحل قیها از طرداده. پس از مصرف یارزش

( 1در سه مرحله انجام شد:  لیتحلهمچنین شده است.  یبرندها گردآور یرسم یهاتارنما
 انیم سهی( مقا3 صورت جداگانههر نمونه به ر ی( تفس2 هانشانه یبنداستخراج و دسته

 ا. هنمونه

 یریگاندازه یهاشاخص

 اند:شده فیتعر ر یشرح زبه ینیع یهاشاخص

 ،یاروزهیف یهارنگ ق،ینستعل قلم ،ینیچگره ،ییو ختا یمی: نقوش اسلیمل تیهو یهاشاخص
 .ییو طلا یلاجورد

نقش جهان(،  پل،وسهیاصفهان )س یخیتار یبناها ر یاصفهان: تصاو یمحل تیهو یهاشاخص
 رنگ(.هفت یکاریخاتم، ترمه، کاش ،یناکاریاصفهان )م ژهیو یدستعیصنا

 کی(، پلاستنی ی: چوب و فلز )بالا(، پارچه ترمه )متوسط(، مقوا )پایدوام و ماندگار یهاشاخص
 (.نی یپا ار ی)بس

و لوکس  یاختصاص ی(، طراحیساز )قودست ی: وجود ظرف هنرشیقدرت نما یهاشاخص
 (.فیساده )ضع یبند)متوسط(، بسته
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د )بلندمدت(، استفاده مجد ورآلاتیز ای ویدکورات ءیبه ش لی: تبدیمهاجرت ارزش یهاشاخص
 بلافاصله )بدون مهاجرت(. ختنی(، دور رمدتانیموقت )م

 ها و بحثیافته

شده های تعییناساس شاخصبر گز اصفهان،  یبندنمونه بسته 10 یو بررس لیدر ادامه به تحل
 شود. پرداخته می یو آپادورا ار یدُبور، ژان بودر یگ دگاهیسه د و از منظر 

 

 
 (URL1)مشبک  بجعبه چوبی نفیس کادویی با دربندی بسته .1شکل

  ت،یهو نظر  از  ، 1 شکل بندیبسته
 

  یهانشانه بر  عمدتا
 

ی میاسل نقوش ی،نیچگره .دارد هیتک یمل
  تیهو یهاشاخص از  یهمگ چوب، در  کاررفتهبه ییطلا رنگ و

 
در بناها و  و هستند یمل

 است یرانیا یمعمار ناتییتز انواع از  یکی ،ینیچگره .دنشویم دهیدنیز  اصفهان هایکاریکاشی
 دهندهلیتشک اجزاء و ردیگیم شکل میمستق خطوط یریکارگبه با و مشخص قواعد هیپا بر  که

 ،عبهج نیا دبور، منظر  از . دارد ییبالا دوام چوب، جنس(. Shaarbaf, 2006, 9) آوردیم دیپد را گره
 یاجتماع گاهیجا ،یو در محافل رسم گذاردیم شیاز تجمل و اصالت را به نما یریتصو

از سنت،  ییهانشانه ینیچچوب و گره ار،یبودر هی. بر اساس نظردهدیرا بازتاب م دهندههیهد
ها نهفته است. از نشانه نیمحصول در هم یو هنر دست هستند و ارزش واقع یفرهنگ راثیم
 ویقاب دکورات ای ورآلاتیمحکم، پس از مصرف به جعبه ز جنس لیدلجعبه به نیا ،یادوراپنظر آم

 .ابدییم یبلندمدت یاجتماع یشده و زندگ لیتبد
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 (URL2) دار کیپ و دستهک تی)سلفونی( زیپپابسته بندی  .2شکل

( یمل تیهو یهاشاخص) ییطلا و قرمز  یهارنگ و یمیاسل نقوش از  هرچند، 2 شکلبندی بسته
 از . ددار ینی یپا ار یبس دوام ک،یپلاست جنس. ندارد اصفهان یمحل تیهو از  ینشان اما برده، بهره

ام که هدف آن جلب مخاطب ع دهدیاز اصالت را ارائه م یاقتصاد یریتصو ،بسته نیا دبور، نظر 
 یهانشانه ار،یبودردیدگاه . بر اساس یاجتماع گاهیجا شیدر قفسه فروشگاه است، نه نما

هنر دست  یاما فاقد ارزش ماد ک نند،یاگرچه حس اصالت را منتقل م ،رفته در آنکاربه یسنت
 ختهیبلافاصله پس از مصرف دور ر ،یکیپلاست تیماه لیبه دل ،یهستند. از منظر آپادورا

  .اردند یمهاجرت ارزش چیو ه شودیم

 
 (URL3 ) هارد باکس لولایی بندیبسته .3شکل

  تیهو از  یقیلفت یعناصر با 4، جعبۀ سخت3 شکلبندی بسته
 

. دهدیم نشان را یمحل و یمل
  یهاشاخص) ییطلا و یاروزهیف یهارنگ و یمیاسل نقوش

 
 که یناکاریم ظرف ک نار  در ( یمل

 ییمواد غذا یبندنگ در بستهر .اندگرفته قرار  ،(یمحل شاخص) است اصفهان یدست صنعت
و کارکرد محصول دارد  تیماه شیدر نما ینقش مهم رگذار،یتأث یعنصر بصر کیعنوان به

(Garaus & Halkias, 2020) است.عنوان عنصری تأثیرگذار عمل کرده که در این محصول رنگ به 
 اجازه دهندههیهد به یبندبسته نیا دبور، نظر  از . دارد ییبالا دوام شدهیناکاریم فلز  جنس

 یناکاریم ظرف ار،یبودر اساس بر . بگذارد شینما به را والا قهیسل و ممتاز  یفرهنگ ر یتصو دهدیم
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 «بودن تک» و «اصفهان اصالت» ،«دست هنر » ،«راثیم» میمفاه به که است نشانه نیتریقو
  محصول ارزش و دهدیم ارجاع

 
 منظر  از . است یهنر ظرف یانشانه ارزش نیهم در  عمدتا

 یزندگ و شده لیتبد ویدکورات قاب ای یدائم «یگزخور» به گز، مصرف از  پس ظرف نیا ،یآپادورا
  .ک ندیم دایپ  یبلندمدت یاجتماع

 

 
 (URL4) ای ترمهصندوقچه بندیبسته .4شکل

رمه )شاخص پارچه ت یجقه رواست. طرح بته یو محل یمل تیاز هو یقیتلف ،4 شکلبندی بسته
(، قرار ی)شاخص محل شودیاصفهان محسوب م ی( در ک نار خود ترمه که صنعت دستیمل

 سیمتوسط تا بالاست. از نظر دبور، روکش نف جعبه سخت یگرفته است. دوام پارچه ترمه رو
. بر گذاردیم شیدر سنت را به نما دار شهیر تیکه هو دهدیارائه م یقو یگفرهن ر یترمه تصو

 میها هستند که به مفاهنشانه نیتریجقه اصلبته یپارچه ترمه و الگو ار،یبودرنظریه اساس 
وقچه صند نیا ،یادوراپ. از منظر آدهندیارجاع م «یماندگار»و  «یرانیا یهنر بافندگ»، «تجمل»

 یماعاجت یشده و زندگ لیتبد «ینتیدکور ز» ای «ورآلاتیز یجا» ،«یادگاریجعبه »پس از مصرف به 
  .ابدییم یبلندمدت

 

 
 (URL5) جعبه کشویی بندیبسته .5شکل
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  ،5 شکلبندی بسته
 

  تیهو یهانشانه بر  عمدتا
 

 طرح  ی وسنت یهندس نقوش. دارد هیتک یمل
  یهاشاخص از  یکاریکاش

 
 جنس. شودینم دهید آن در  اصفهان از  یخاص نشانه و هستند یمل

 جادیا یسنت و یهنر یبصر ر یتصو جعبه نیا دبور، نظر  از . دارد یمتوسط دوام سخت، یمقوا
 چنداننه و معقول یسطح در  اما ک ند،یم توجهجلب دادنهیهد ای ییرایپذ یفضا در  که ک ندیم

 به( برند سسؤم) سابقه با فرد ر یتصو و رنگارنگ یهندس نقوش ار،یبودرنظر  اساس بر . لوکس
 از . دهندیم ارجاع «برند دار شهیر اعتبار » و «یکاریکاش سنت» ،«شدهنیتضم تیفیک» میمفاه
و  شودینم ختهیو ساختار محکم، بلافاصله دور ر بایز یطراح لیلجعبه به  نیا ،یاادورپآ منظر 

  است. مدتانیآن م هیثانو دیاما عمر مف رد،یگیکوچک مورد استفاده قرار م یایاش ینگهدار یبرا

 
 (URL6) جعبه فلزی گز  بندیبسته .6شکل

  تیهو از  یقیتلف ،6 شکل بندیبسته
 

 یهارنگ و قینستعل خط. است یمحل غلبه با یمحل و یمل
 یمحل شاخص) اصفهان یخیتار یبناها ر یتصاو ک نار  در ( یمل یهاشاخص) ییطلا و یاروزهیف

 یریصوت یفلز جعبه نیا دبور، نظر  از . دارد ییبالا دوام فلز، جنس. اندگرفته قرار ( برجسته
 ثرایم از  ینماد دهدیم اجازه ک نندهمصرف به و ک ندیم عرضه معتبر  و کیکلاس ،یفرهنگ
 ،برند سیتأس سال و یخیتار یبناها ر یتصاو ار،یبودر اساس بر . ک ند مبادله را معتبر  یفرهنگ

 تیفیک» و «یخیتار قدمت» ،«انکار رقابلیغ اصالت» میمفاه به که هستند هانشانه نیترمهم
به  جنس مقاوم، پس از مصرف لیدلبه یجعبه فلز نیا ،یادوراپآ منظر  از . دهندیم ارجاع «یسنت

  .ابدییم یبلندمدت ار یبس یاجتماع یشده و زندگ لیجعبه ابزار تبد ای یظرف نگهدار

 

 
 (URL7) شدهساز نقاشیوبی لولایی و دستجعبه چ بندیبسته .7شکل
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  ،۷ شکل یبندبسته
 

  تیهو یهانشانه بر  عمدتا
 

 و شدهی نقاشیمیاسل نقوش. دارد دیتأک یمل
  یهاشاخص از  یهمگ یسنت یهارنگ

 
 دهید آن در  اصفهان از  یخاص نشانه و هستند یمل

 ییبالا دوام چوب، جنس(. اصفهان یمحل هنر  تا است یرانیا یمل هنر  معرف شتر یب) شودینم
. شودیم لیتبد یونیکلکس و متیقگران یهنر ر یتصو کی به جعبه نیا دبور، نظر  از . دارد

 شینمابه را یرانیا تیهو از  ینماد و یفرهنگ اصالت بلکه ،یخوراک کی فقطنه آن، دادنهیهد
 به که هستند هانشانه نیترمهم چوب، جنس و یدست ینقاش ار،یبودر اساس بر . گذاردیم

 از . دهندیم ارجاع «وچراچونیب تجمل» و «لیاص نسل» ،«یذات یهنر ارزش» ،«یگانگی» میمفاه
 بهجع جواهرات، جعبه به بلافاصله و شودینم ختهیر دور  وجهچیه به جعبه نیا ،یآپادورا منظر 

 د.ابییم یدائم و بلندمدت یاجتماع یزندگ و شده لیتبد ویدکورات یهنر اثر  ای ینییتز

 
 (URL8) کاریدار با مشبکچوبی چندضلعی پایهجعبه  بندیبسته . 8 شکل

  تیهو یهانشانه بر  شتر یب ،8 شکل بندیبسته
 

 یمیلاس نقوش ،یهندس فرم. دارد تاکید یمل
  یهااز شاخص یهمگ ،چوب یکارمشبک و شدهساده

 
ان از اصفه یهستند و نشانه خاص یمل

و  یکاربرد یریجعبه تصو نیدارد. از نظر دبور، ا یی. جنس چوب، دوام بالاشودینم دهیدر آن د
رم ف ار،یاست. بر اساس بودر ییرایپذ ز یاستفاده در مکه بلافاصله قابل دهدیارائه م یفرهنگ

 ،«یتجمل کاربرد» میفاهمها هستند که به نشانه نیترو نقوش مشبک، مهم یچوب دار هیپا
 لیدلهجعبه ب نیا ،یادوراپ. از منظر آدهندیارجاع م« ساخت بالا تیفیک»و  «یکارهنر مشبک»

 یاز مهاجرت ارزش ی(، نمونه بارزیدائم یعنوان گزخورمجدد )به تفادهاس یبرا یعمد یطراح
  .شودیم لیتبد ییرایدر مبلمان پذ یدائم یبلندمدت است و بلافاصله پس از باز شدن به عنصر

 
 (URL9) مقوایی کشوییجعبه  بسته بندی .9 شکل
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  ،9 شکل بندیبسته
 

  تیهو یهانشانه بر  غالبا
 

 یهاشاخص از ) مرغ  و گل نقوش. دارد دیتاک یمل
 رفمع یهمگ ،یمشک نهیزم یرو ییطلا و ینارنج قرمز، گرم یهارنگ و( رانیا یمل هنر  برجسته

  تیهو
 

 ینی یپا دوام مقوا، جنس. شودینم دهید آن در  اصفهان از  یخاص نشانه و هستند یمل
 یبصر تیجذاب لیدل به که شودیم لیتبد بااصالت یهنر ر یتصو کی به جعبه نیا دبور، نظر  از . دارد

 ر،ایبودر اساس بر . ردیگیم قرار  توجه مورد ییرایپذ یفضاها و یاجتماع یهاشبکه در  ،یقو
 «فاخر هنر » ،«یمل شاخص ییبایز» میمفاه به که هستند هانشانه نیتریاصل مرغ  و گل نقوش

 یارزشمهاجرت  ،ییمقوا جنس لیدلبه ،یادوراپآ منظر  از . دهندیم ارجاع« یفرهنگ یغنا» و
 یبرا کوتاه یمدت است ممکن هرچند شود،یم ختهیر دور  مصرف از  پس اغلب و ندارد یداریپا

  .شود استفاده کوچک یایاش ینگهدار

 

 (URL10) مقوایی مکعبی با پنجره نمایش شفافجعبه  بندیبسته .10شکل

  تیهو یهانشانه بر بیشتر  ،10 شکل بندیبسته
 

 نقوش و یفارس یسیخوشنو. ک ندکید میأت یمل
  یهاشاخص از ) یخط شدهساده گل

 
 قرار  برند سیتأس خیتار و میملا یهارنگ ک نار  در ( یمل

 نظر  از  .دارد ینی یپا دوام مقوا، جنس. شودینم دهید آن در  اصفهان از  یخاص نشانه. اندگرفته
 روزمره ییرایپذ و کوچک هیهد یبرا که دهدیم ارائه مالینیم یفرهنگ ر یتصو یبندبسته نیا دبور،

 ،«اصالت» میمفاه به شدهساده گل نقوش و قلم نستعلیق ار،یبودر اساس بر . است جذاب
 ییمقوا جعبه نیا ،یادوراپ منظر  از . دهندیم ارجاع «سالهنیچند راثیم» و «یهنر ظرافت»

  یاجتماع یزندگ خود، جنس لیدلبه
 

 شودیم ختهیر دور  مصرف از  پس اغلب و دارد یکوتاه نسبتا
   .ندارد یداریپا یارزش مهاجرت و

 ملی، هویت هایشاخص اساس بر  اصفهانگز  هایبندیبسته ایمقایسه تحلیل ،1در جدول 
 (ورایآپاد) ارزشی مهاجرت و( بودریار) اینشانه ارزش ،(دبور) نمایش قدرت دوام، محلی، هویت

 اند. توصیف شده
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  هویت هایشاخص اساس بر  اصفهان گز  هایبندیبسته ایمقایسه تحلیل .1جدول 
 

 دوام، محلی، هویت ی،مل
 (ادورایآپ) ارزشی مهاجرت و( بودریار) اینشانه ارزش ،(دبور) نمایش قدرت

 شناسه نمونه

های شاخص
هویت ملی 

 )تعداد/نوع(

های شاخص
هویت 
محلی 

اصفهان 
 )تعداد/نوع(

جنس و 
 دوام

قدرت 
نمایش 

 )دبور(

ارزش 
ای نشانه

غالب 
 )بودریار(

مهاجرت 
ارزشی 

 ادورای(پ)آ

)جعبه چوبی  1شکل 
 مشبک(

اسلیمی، 
چینی، طلایی گره

 نشانه( 3)

 )بالا(چوب  (0) ندارد
متوسط 

 تا قوی

سنت، 
میراث، هنر 

 دست

 بلندمدت

)جعبه 
 زیورآلات(

)پلاستیک  2شکل 
 سلفونی(

اسلیمی، قرمز، 
 3طلایی )

 نشانه(

 (0) ندارد

پلاستیک 
)بسیار 

 پای ین(

 ضعیف
اصالت 
 سطحی

 بدون مهاجرت

 )میناکاری( 3شکل 

اسلیمی، 
ای، فیروزه
 (3) طلایی

 قوی فلز )بالا( (1) میناکاری

میراث، هنر 
دست، 
اصالت 

 اصفهان

 بلندمدت

)گزخوری 
 دائمی(

 )ترمه( 4شکل 
 جقه، طلاییبته

(2) 
 (1) ترمه

پارچه 
)متوسط تا 

 بالا(

متوسط 
 تا قوی

تجمل، هنر 
 بافندگی

 بلندمدت

 )جعبه یادگاری(

)مقوایی  5شکل 
 کشویی(

کاری، کاشی
 (2) نستعلیق

 (0) ندارد
مقوا 

 )متوسط(
 متوسط

کیفیت 
تضمین 

 شده

مدت میان
)نگهداری 

 اشیای کوچک(

)فلزی با  6شکل 
 بناها(

نستعلیق، 
 (2) ایفیروزه

تصاویر 
 (1) بناها

 فلز )بالا(
متوسط 

 تا قوی

اصالت 
تاریخی، 

 قدمت

 بلندمدت

 )ظرف نگهداری(
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 شناسه نمونه

های شاخص
هویت ملی 

 )تعداد/نوع(

های شاخص
هویت 
محلی 

اصفهان 
 )تعداد/نوع(

جنس و 
 دوام

قدرت 
نمایش 

 )دبور(

ارزش 
ای نشانه

غالب 
 )بودریار(

مهاجرت 
ارزشی 

 ادورای(پ)آ

)چوبی  ۷شکل 
 نقاشی شده(

اسلیمی دستی، 
 های سنتیرنگ

(2) 

 قوی چوب )بالا( (0) ندارد
یگانگی، 

 ارزش هنری

 بلندمدت

)جعبه 
 جواهرات(

)چوبی  8شکل 
 دار(پایه

کاری، مشبک
 اسلیمی ساده

(2) 

 چوب )بالا( (0) ندارد
متوسط 

 تا قوی

تجمل 
 کاربردی

 بلندمدت

)گزخوری 
 دائمی(

)مقوایی گل و  9شکل 
 مرغ(

گل و مرغ، قرمز، 
 (3) طلایی

 (0) ندارد
مقوا 

 )پای ین(
 متوسط

زیبایی 
ملی، هنر 

 فاخر

مدت کوتاه
)بدون مهاجرت 

 پایدار(

)مقوایی  10شکل 
 دار(پنجره

خوشنویسی، 
 (2) گل خطی

 (0) ندارد
مقوا 

 )پای ین(

ضعیف 
تا 

 متوسط

اصالت، 
ظرافت 

 هنری

مدت کوتاه
)دور ریخته 

 شود(می

 

. هستند اصفهان یمحل تیهو یهانشانه یدارا نمونه 3 تنها شده،یبررس نمونه 10 انیم از 
 و بوده بلندمدت یارزش مهاجرت یدارا( فلز و چوب) بالا دوام با یهایبندبسته تمام ن،یهمچن

 و مقوا) نی یپا دوام با یهایبندبسته کهیحال در  شوند،یم لیتبد ماندگار  یفرهنگ یایاش به
  تیهو غلبه که دهدیم نشان افتهی نیا. هستند دار یپا یارزش مهاجرت فاقد( کیپلاست

 
 بر  یمل

 یماد دوام انیم یمیمستق رابطه و است ر یگچشم اصفهان گز  یهایبندبسته در  یمحل تیهو
 د. دار وجود آن یاجتماع عمر  طول و یبندبسته

 (.6 ،4 ،3 یهاشکل) هستند اصفهان یمحل تیهو یهانشانه یدارا نمونه 10 از  نمونه 3 تنها. 1

 یارزش مهاجرت و یقو تا متوسط شینما قدرت ،(فلز و چوب) بالا دوام با یهایبندبسته همه. 2
 .دارند بلندمدت
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 مدتکوتاه ای ندارند یارزش مهاجرت ای ،(کیپلاست و مقوا) نی یپا دوام با یهایبندبسته همه. 3
 .هستند

  تیهو. 4
 

 .دارد حضور ( یمحل نشانه فاقد یهانمونه در  یحت) هانمونه همه در  یمل

 

 گیرینتیجه

 یریگگز اصفهان تا چه اندازه و با بهره یبندپرسش بود که بسته نیپاسخ به ا یحاضر در پ پژوهش
  تیها، توانسته است عناصر هواز کدام نشانه

 
 ییرا بازنما یاصفهان یمحل تیو هو یرانیا یمل

 ار یبودر «یاارزش نشانه»دبور،  «شینما»گانه سه یبا استفاده از چارچوب نظراین پژوهش ک ند. 
 یهابر اساس شاخص یبندنمونه بسته 10 لیانجام شد. تحل یادوراپآ «ءیش یاجتماع یزندگ»و 

 ر یز یهاافتهی( به یو مهاجرت ارزش شیها، جنس، دوام، قدرت نما)نقوش، رنگ شدهفیتعر
 :دیانجام

 یمحل تیبر هو یمل تیغلبه هو

  تیهو یها(، نشانه10نمونه از  ۷) شدهیبررس یهااک ثر نمونه در 
 

 ،یمیاسلشامل نقوش ی ــ مل
 تیخاص هو یهاــ غالب بودند. نشانه ییو طلا یلاجورد ،یاروزهیف یهارنگ ق،یخط نستعل

نمونه )جعبه  3شهر( تنها در  ژهیو یدست عیصنا ای یخیتار یبناها ر یاصفهان )مانند تصاو یمحل
 نیو صندوقچه ترمه( حضور داشتند. ا ،یناکاریبا ظرف م جعبه سختبناها،  ر یبا تصاو یفلز

 ییبه بازنما شتر یب ،یامنطقه یگذارنام رغمیگز اصفهان، عل یهایبندمعناست که بستهبدان
 یهاپژوهش جیبا نتا افتهی نیا. «یخاص اصفهان تیهو»تا  پردازندیم« عام ی  رانیا تیهو»
 یدست عیصنا یبنددر بسته یمل یهاکه به غلبه نشانه( Karimi Pour & Sharifzadeh, 2017) نیشیپ 

 اشاره داشتند، همسو است.

 یو مهاجرت ارزش شیجنس و دوام با قدرت نما انیم میرابطه مستق

طول » ز یو ن دبور  از منظر  «شیقدرت نما»و  «یبندجنس بسته» انینشان داد که م لیتحلاین 
شده از ساخته یهایبندوجود دارد. بسته میرابطه مستق یادوراپاز منظر آ «ءیش یعمر اجتماع

ماندگار  یایداشتند و هم پس از مصرف به اش یتریقو شیچوب و فلز با دوام بالا، هم قدرت نما
 ییمقوا یهایبندشدند. در مقابل، بسته لی( تبدویقاب دکورات ،یدائم یگزخور ورآلات،یز به)جع

 ید مهاجرت ارزششده و فاق ختهیبلافاصله دور ر تر،فیضع شیبر قدرت نماعلاوه ،یکیو پلاست
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 یکالا کی تواندیم ،یبر دوام ماد دیبا تأک یبندبسته یآن است که طراح دیمؤ افتهی نیبودند. ا
 ک ند. لیماندگار تبد یفرهنگ یکالا کیزودگذر را به  یمصرف

 یفراتر از ارزش مصرف یاارزش نشانه

(، ارزش یدست عیهمراه با صنا ،یفلز ،یلوکس )چوب یهادر نمونه ار،یبودر هیاساس نظر بر 
. شدیم نییآن تع یبندبسته یاگز، بلکه در ارزش نشانه تیفیک ایمحصول نه در وزن  یواقع

، «اصالت» ،«راثیم»مانند  یمیمفاه ،ینیچو گره یکارترمه، خاتم ،یناکاریچون م ییهانشانه
اعتبار  یهانشانه» قتیحق محصولات، در  نیا دار یو خر ک نندیرا منتقل م« تجمل»و  «تهنر دس»

  ک ند،یرا مبادله م« و اصالت
 

 را. یسنت یخوراک کینه صرفا

 شنهادیو پ  یشناسبیآس

فرصت  کی ها،یبندبسته شتر یاصفهان در ب یمحل تیخاص هو یهابودن نشانه رنگکم
گز  یهایبند. بستهشودیمحسوب م یامنطقه یو برندساز یزسازیتما یرفته براازدست

فرد شهر )مانند منحصربه یاز نمادها شتر یب یریگآن را دارند که با بهره، ظرفیت و قابلیت اصفهان
 رودندهیبه زا یارجاعات بصر ای قاپو،یعال یهاالله، نگارهلطف خیشمسجد  یکاریکاش یهانقش

 جادیا ز ین یبالاتر یو اقتصاد یارزش افزوده فرهنگ ،یمحل تیهو تی(، ضمن تقوپلوسهیو س
 ک نند.

 یینها یبندجمع

رف به  یمصرف یکالا کیلوکس خود موفق شده است از  یهاگز اصفهان در نمونه یبندبسته ص 
 تیهو یهااز نشانه یریگمرهون بهره تیموفق نیشود. ا لیتبد« ماندگار یفرهنگ یکالا» کی

اصفهان،  یمحل تیهو ییحال، در بازنمانیاست. با ا یهنر یمواد بادوام و طراح ،یمل
 به نمادهاداشته یفیمطالعه عملکرد ضع ردمو یهایبندبسته

 
بسنده  یرانیا یکل یاند و عمدتا

 یهاکه با گ نجاندن نشانه شودیم هیتوص دک نندگانیبه طراحان و تول ن،یاند. بنابراکرده
ات کمک سوغ یمحصول خود در بازار رقابت ز یهم به تما ها،یبنداصفهان در بسته یاختصاص

 ک نندگان بپردازند.روزمره مصرف یدر زندگ یمحل یفرهنگ راثیم گاهیجا یک نند و هم به ارتقا
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